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Sygnatura może występować 
w podanych poniżej kolorach 
i wariantach. Użycie kolorów  
sygnetu zależne jest od koloru 
sygnatury i należy je stosować 
tylko w poniższych wariantach. 
W przypadku kiedy w materiale 
reklamowym lub informacyjnym 
nie będzie można zastosować 
logotypu firmy, należy użyć sy-
gnatury – czyli koła z wpisanym 
sygnetem.
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Logotyp MZURI może być sto-
sowany tylko w poniższej kolo-
rystyce. Kolorami stosowanymi 
jako tła dla logo mogą być tylko 
podstawowe kolory użyte w logo 
oraz czerń w uzasadnionych 
przypadkach, np. ze względu na 
ograniczenia techniki druku. Sto-
sując jednolite tło można używać 
logotypu w kolorze białym i jest 
to równorzędne zastosowanie z 
logotypem w pełnym kolorze.
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LIGHT ORANGE   #f39325

CMYK 0.50.90.0

PANTONE 165 C

RGB 243.147.37

BLACK   #000000

CMYK 30.30.30.100

PANTONE Black C

RGB 0.0.0

GREY BLUE   #425052

CMYK 70.50.50.45

PANTONE 425 C

RGB 66.80.82

Wszystkie materiały marketingo-
we muszą być oparte na wybra-
nej kolorystyce. 
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Pole ochronne logotypów to ob-
szar zapewniający poprawność 
kompozycji z udziałem logo.
Pole ochronne czyli niezadruko-
wana przestrzeń wokół znaku 
zwiększająca się proporcjonal-
nie wraz ze znakiem. W polu 
ochronnym nie mogą znaleźć 
się inne formy graficzne, teksty  
lub tła (niezgodne z przedstawio-
nymi w tym CI).

CLEAR 
SPACE
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W materiałach MZURI należy 
stosować w pierwszej kolejności 
font Roboto. Posiada on boga-
tą rodzinę typów od Thin przez 
Light po Bold. Zawiera znaki /
litery/ prawie wszystkich języ-
ków stąd materiały mogą mieć 
wspólny styl również poza ma-
cieżystym krajem marki. W głów-
nych hasłach należy stosować 
font Museo w typach 300, 700 
lub 900.

Podstawowym typem używa-
nym dla marki jest Roboto Bold 
i Regular. W treści głównej (Body 
Tekst) umieszczanych na plaka-
tach lub ulotkach można zasto-
sować typ Light według grafiki 
przedstawionej poniżej, także do 
tabel i cenników z uwagi na brak 
miejsca może być używany typ 
Light.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET ENIM
SUSPENDISSE A PELLENTESQUE DUI

LOREM IPSUM DOLOR
Sit amet enim etiam ullamcorper. Su-
spendisse a pellentesque dui, non fe-
lis. Maecenas malesuada elit lectus 
felis, malesuada ultricies. Curabitur 
et ligula. Ut molestie a, ultricies porta 
urna. Vestibulum commodo volutpat 
a, convallis ac, laoreet enim. Phasel-
lus fermentum in, dolor. Pellentesque 
facilisis. Nulla imperdiet sit amet 
magna. Vestibulum dapibus, mauris 
nec malesuada fames ac turpis velit, 
rhoncus eu, luctus et interdum adi-
piscing wisi. Aliquam erat ac ipsum. 
Integer aliquam purus. Quisque lo-
rem tortor fringilla sed, vestibulum id, 
eleifend justo vel bibendum sapien 
massa ac turpis faucibus orci luctus 
non, consectetuer lobortis quis, va-
rius in.

LOREM IPSUM DOLOR
Sit amet enim etiam ullamcorper. Suspendisse a pellen-
tesque dui, non felis. Maecenas malesuada elit lectus fe-
lis, malesuada ultricies. Curabitur et ligula. Ut molestie a, 
ultricies porta urna.

LOREM IPSUM DOLOR
Sit amet enim etiam ullamcorper. Su-
spendisse a pellentesque dui, non fe-
lis. Maecenas malesuada elit lectus 
felis, malesuada ultricies. Curabitur 
et ligula. Ut molestie a, ultricies porta 
urna. Vestibulum commodo volutpat 
a, convallis ac, laoreet enim. Phasel-
lus fermentum in, dolor. Pellentesque 
facilisis. Nulla imperdiet sit amet 
magna. Vestibulum dapibus, mauris 
nec malesuada fames ac turpis velit, 
rhoncus eu, luctus et interdum adi-
piscing wisi. Aliquam erat ac ipsum. 
Integer aliquam purus. Quisque lo-
rem tortor fringilla sed, vestibulum id, 
eleifend justo vel bibendum sapien 
massa ac turpis faucibus orci luctus 
non, consectetuer lobortis quis, va-
rius in.

Museo 700

Museo 300

Roboto Bold

Roboto Regular

Roboto Bold

Roboto Light

BASIC 
TYPOGRAPHY
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W materiałach MZURI, w któ-
rych niemożliwe jest ze wzglę-
dów technicznych użycie fontu  
Roboto i Museo, należy stoso-
wać font Arial. W hasłach i treści 
głównej (Body Tekst) umiesz-
czanych w prezentacjach ppt 
i internetowych, ofertach oraz 
listach tworzonych w progra-
mie M. Word można zastoso-
wać typy Bold i Regular według 
grafiki przedstawionej poniżej.  
Do tabel i cenników z uwagi na 
brak miejsca może być używany 
typ Condenset lub Narrow.

EXTENDED 
TYPOGRAPHY

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET ENIM
SUSPENDISSE A PELLENTESQUE DUI

LOREM IPSUM DOLOR
Sit amet enim etiam ullamcorper. Suspen-
disse a pellentesque dui, non felis. Maece-
nas malesuada elit lectus felis, malesuada 
ultricies. Curabitur et ligula. Ut molestie a, 
ultricies porta urna. Vestibulum commodo 
volutpat a, convallis ac, laoreet enim. Pha-
sellus fermentum in, dolor. Pellentesque 
facilisis. Nulla imperdiet sit amet magna. 
Vestibulum dapibus, mauris nec malesuada 
fames ac turpis velit, rhoncus eu, luctus et 
interdum adipiscing wisi. Aliquam erat ac ip-
sum. Integer aliquam purus. Quisque lorem 
tortor fringilla sed, vestibulum id, eleifend 
justo vel bibendum sapien massa ac turpis 
faucibus orci luctus non, consectetuer lobor-
tis quis, varius in.

LOREM IPSUM DOLOR
Sit amet enim etiam ullamcorper. Suspendisse a pellen-
tesque dui, non felis. Maecenas malesuada elit lectus 
felis, malesuada ultricies. Curabitur et ligula. Ut molestie 
a, ultricies porta urna.

LOREM IPSUM DOLOR
Sit amet enim etiam ullamcorper. Suspen-
disse a pellentesque dui, non felis. Maece-
nas malesuada elit lectus felis, malesuada 
ultricies. Curabitur et ligula. Ut molestie a, 
ultricies porta urna. Vestibulum commodo 
volutpat a, convallis ac, laoreet enim. Pha-
sellus fermentum in, dolor. Pellentesque 
facilisis. Nulla imperdiet sit amet magna. 
Vestibulum dapibus, mauris nec malesuada 
fames ac turpis velit, rhoncus eu, luctus et 
interdum adipiscing wisi. Aliquam erat ac ip-
sum. Integer aliquam purus. Quisque lorem 
tortor fringilla sed, vestibulum id, eleifend 
justo vel bibendum sapien massa ac turpis 
faucibus orci luctus non, consectetuer lobor-
tis quis, varius in.

Arial Bold

Arial Regular

Arial Bold

Arial Regular

Arial Bold

Arial Narrow
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Wszelkiego rodzaju materiały 
marketingowe należy utrzymać 
w stworzonych szablonach. Do-
stepne one są na platformie dla 
dealerów. 

BRAND
LOOK
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W mediach społecznościowych 
powinny być wykorzystywane 
zdjęcia przedstawiające ma-
szynę, pola uprawne lub rela-
cje z targów/ważnych wyda-
rzeń czy spotkania z klientem. 

Kontent na prowadzenie Insta-
grama musi zostać zachowany 
w spójnej kolorystyce, tak aby 
profil był przejrzysty i estetyczny. 

SOCIAL 
MEDIA
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W relecjach należy stosować 
wybrany krój i kolor pisma oraz 
kolor tła pola tekstowego. Ele-
mentami, które można dodawać 
są lokalizacja, linki, emotki czy 
naklejki tematyczne. 

Należy unikać wykorzystania wie- 
lu kolorów, krojów pisma i wszel-
kiego rodzaju zbędnych elemen-
tów ozdobnych. 

SOCIAL 
MEDIA





Thank You




